Arbeitsblatt: Kreatives Denken im Marketing
Ziel: Dieses Arbeitsblatt enthält fünf praxisnahe Übungen, um das kreative Denken in Ihrem Marketing-Team zu fördern. Nutzen Sie die Übungen in Meetings oder Workshops, um innovative Ideen zu entwickeln und neue Perspektiven zu gewinnen.


Alternative Nutzung
Wählen Sie einen Alltagsgegenstand und entwickeln Sie alternative Nutzungsmöglichkeiten.

Gegenstand:
__________________________________________
Alternative Nutzungsmöglichkeiten:
__________________________________________
__________________________________________
__________________________________________
__________________________________________
__________________________________________


Reverse Brainstorming
Betrachten Sie ein Problem andersherum und drehen Sie negative Ideen ins Positive.

Grundlegendes Problem:
__________________________________________
Wie könnten wir das Problem verschlimmern?
__________________________________________
__________________________________________
__________________________________________
Mögliche Lösungen:
__________________________________________
__________________________________________
__________________________________________


6-3-5 Methode
Jeder Teilnehmer schreibt 3 Ideen auf, die reihum verbessert werden.

Fragestellung:
__________________________________________
Ideen:
__________________________________________
__________________________________________
__________________________________________


Walt-Disney-Methode
Analysieren Sie Ideen aus den Perspektiven Träumer, Realist und Kritiker.

Thema:
__________________________________________
Träumer-Ideen:
__________________________________________
__________________________________________
__________________________________________
Realistische Umsetzungsmöglichkeiten:
__________________________________________
__________________________________________
__________________________________________
Kritische Bewertung:
__________________________________________
__________________________________________
__________________________________________


SCAMPER-Methode
Verändern Sie ein Konzept mit den Fragen Substituieren, Kombinieren, Anpassen usw.

Produkt/Kampagne:
__________________________________________
SCAMPER-Analyse:
__________________________________________
__________________________________________
__________________________________________
__________________________________________
__________________________________________
__________________________________________
__________________________________________




